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HERMANN RAUHE

POPMUSIK UND SCHLAGER: Anthropologische Aspekte und padagogi-
sche Perspektiven

Musikalische Kommunikation wird in unserer Zeit zunehmend
durch die Eigengesetzlichkeiten und Mechanismen der Massen-
medien und Massenkommunikationsmittel gepragt. Kurt Blaukopf
spricht von einer Mutation der kulturellen Kommunikation unter
dem EinfluB der elektronischen Medien.

Neben dem Medium Schallplatte und Musicassette sind es vor
allem HOrfunk und Fernsehen, die Musik in wachsendem Mase ver-
breiten und damit junge Menschen musikalisch sozialisieren.
Genauere Daten und Ergebnisse neuerer empirischer Untersuchun-
gen Uber Art und AusmaB des Musikangebotes, des Musikkonsums
und des Musikverhaltens Jugendlicher habe ich an anderer

Stelle dargelegt. (1) Etwa 90 % der verkauften Tontrager ver-
mitteln Popularmusik, insbesondere Popmusik und Schlager. Rund
die Halfte des HOrfunkprogramms der offentlich-rechtlichen An-
stalten besteht aus Popularmusik; bei den privaten Anstalten
betrdgt der Anteil sogar etwa 70 %. In den Fernsehprogrammen
von ARD und ZDF liegt der Anteil der Popularmusik bei etwa
zwei Dritteln des Gesamtangebotes an Musik. (2)

Die Situation der Musik in den Medien 1&Bt sich insgesant
durch jene sechs Merkmale charakterisieren, die Kurt Blaukopf
beschreibt (3):

1. Das Medienangebot ist gewachsen und wachst st3andig weiter
durch HOorfunk und Fernsehen, Schallplatte, Musicassette,
Videocassette, Kabelprogramme und durch Satellitenprogram-
me, die jetzt schon iiber Kabel und bald auch durch Direkt-
empfang zugdnglich werden.

2. Musik jeder Art spielt im Medienangebot eine iiberwiegende
Rolle,

3. Nichtmusikalische Programmteile - wie etwa Sport, Werbung
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und Unterhaltungssendungen aller Art - sind in hohem Mape
von Musik durchsetzt.

4. Der Konsum von Musik, die durch die elektronischen Medien
vermittelt wird, ist tendenziell steigend und hat bei der
Jugend besonderes Gewicht,

5. Musikalisches Geschehen, das vor der Heraufkunft der elek-
tronischen Medien jeweils den Charakter des singuliren Er-
eignisses hatte, nimmt fiir viele Menschen und immer hiufi-
ger den Charakter der Lebensbegleitung an. Das Aufnehmen
von Lautsprechermusik verbindet sich mit anderen Tatigkei-
ten. Musik wird zum Bestandteil des Alltags.

6. Die Verbilligung von Aufzeichnungsgerdten wie etwa des Cas-
settenrecorders macht den selektiven Umgang mit Medienmusik
und die Erstellung von individuellen Programmfolgen mog-
lich. Dadurch wird ein weiteres Mal die Wirkung des Medien-
angebots verstarkt.

Insofern steht heute der Mensch, besonders der junge, unter
permanentem MusikeinfluB, zuweilen sogar "Musikzwang", wenn
man an den Bereich der Funktionellen Musik denkt. Es gibt kaum
einen Lebensbereich, der nicht musikalisch eingebettet oder
durchdrungen ist. Musik wird zu einem soziologischen Faktum
und somit zu einem wichtigen Sozialisationsfaktor. Die Bedeu-
tung der Musik, besonders der Rock- und Popmusik, fir die
Sozialisation und Personlichkeitsentwicklung junger Menschen
leitet sich aber nicht nur aus dem U m £ a n g ihrer Ver-
breitung und Rezeption ab, sondern auch aus der A r t un d
Welse, wie sie den Rezipienten anspricht. Diese ist bis-
her unter soziologischen, sozialpsychologischen, kommuni-
kations- und rezeptionspsychologischen, historischen und pada-
gogischen Gesichtspunkten mit entsprechenden Methoden unter-
sucht und beschrieben worden.

Im Rahmen dieses Vortrages soll nun der Versuch unternommen
werden, auch anthropologische Aspekte in die Betrachtung ein-
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zubeziehen. Charakteristisches Kennzeichen der Popularmusik
(besonders Rock und Pop) ist der pulsierende Grundschlag
(beat), der eine auffallende Ahnlichkeit mit dem menschli chen
Herzschlag hat. Die faszinierende Wirkung pulsierender Rock-
und Popmusik kann anthropologisch erkldrt werden aus der Tat-
sache, daB jeder Mensch neun Monate lang im Mutterleib
(Uterus) unter dem akustischen EinfluB des Herzuschlages der
Mutter heranwdchst und dadurch rhythmisch programmiert wird,

Beim Horen (vor allem mit Kopfhorern) tritt folgende anthro-
pologisch vorprogrammierte Wirkung der Rockmusik ein: Der
Rezipient "taucht"™ in den Rocksound ein: Er "kriecht" dabeij
gleichsam in den "magischen Uterus" der rhythmisch pulsieren-
den Klangwelt hinein, die ihn unbewuBt an das prdnatale Sta-
dium erinnert und ihm auf dem Wege der Regression wohlige
Geborgenheit und emotionale Sicherheit vermittelt: Diese musi-
kalische Regression in den "magischen Uterus" (4) mag als
anthropologisches Erkldrungsmodell fiir das Musikverhalten vie-
ler Jugendlicher gelten, die stundenlang liber Walkman Roclcmu-
sik horen und sich fiir die Dauer des regressiven "magischen"
MusikhOrens aus der Umwelt ausklinken und in die heile Traum-
welt klanglicher Geborgenheit fliichten. Dieser "ent-sozia—
lisierende™ ProzeB wird durch den Faktor Lautstarke intensi-
viert und kann auf Dauer zu einem hedonistischen Autismuis mit
narziBtischen Komponenten und drogendhnlichen Auswirkungen
filhren und damit letztlich zur Unmiindigkeit und zur Unfihig-
keit, Lebenssituationen zu bewaltigen (Robinsohn). Hier
scheint mir eine groBe Gefahr zu liegen, deren Langzeitfo lgen
unabsehbar sind. Allerdings gibt es noch keine empirisch be-
legten Beweise flir diese Hypothese.(5) Zu der stark lustbeton-
ten Regression des Rockmusikhodrers in den "magischen Uter us"
tritt eine soziale Funktion, wie sie sich beispielsweise in
der Discothek ereignet: In der sinnlich préasenten Gemeinde
gleichaltiger Rockmusikfans fihlt sich der einsame Rezipient
geborgen: Deshalb kann man vom "s o 2z ia len Uter us"
sprechen. (6) Magischer und sozialer Uterus verstarken sich ip
ihrer Wirkung.
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Hinzu kommen melodische Eigenarten der Rockmusik, die an
Leierformeln erinnern, wie sie nicht nur im Kinderlied,
sondern auch in der Musik auBereuropdischer Kulturen eine
Rolle spielen. Kindliche Naivitdt bindelt sich mit der Exotik
melodischer und rhythmischer Stilelemente zu suggestiver Wir-
kung, die den Menschen ganz in ihren Bann zieht, ihn fast so
stark betdubt wie eine Droge. Deshalb spricht man immer hiufi-
ger von der "Droge Musik", der viele Jugendliche ausgeliefert
sind, die psychische und physische Wirkung auf sie ausilibt, von
der sie zum Teil sogar abhiangig werden.

Symptome einer Musikabhangigkeit, vergleichbar mit dem Alko-
holismus, konnten in letzter Zeit erstmalig bei Jugendlichen
beobachtet werden. Erschreckend ist die Ahnlichkeit der Symp-
tome des Musikabhdngigen beim Musikentzug mit jenen des Alko-
holabhdngigen oder Drogenabh@ngigen beim Alkohol- bzw. Drogen-
entzug. Hier tut sich ein neues Forschungsgebiet auf, dessen
Bearbeitung in den allerersten Anfangen steckt.

Interessant ist in diesem Zusammenhang auch die Erkldrung, die
C. G. Jung fiir das Bedirfnis nach Lirm (und lauter Musik)
gibt: "Larm ist ein uneingestandenes und unverstandenes Mittel
zum Zweck ..., nadmlich eine Kompensation der Angst, fiir die
nur allzu reichlich Griinde vorliegen. In der Stille namlich
wiirde die Angst den Menschen zum Nachdenken veranlassen, und
es ist gar nicht abzusehen, was einem dann alles ins BewuBt-—
sein kame". (7)

Uber die Funktionen, die Popularmusik fiir Kinder und Jugend-
liche gewinnt, geben insbesondere zwei Arbeiten genaueren Auf-
schluB:

1. Die Studie "Kommunikationsverhalten und Buch". Eine Unter-
suchung im Auftrag der Bertelsmann Stiftung, durchgefiihrt
von der Infratest-Medienforschung, Glitersloh/Minchen
0.0.0.J. (1978).
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2. Die Ziircher studie von M. Saxer u.a. liber "Die Massenmedien
im Leben der Kinder und Jugendlichen". Eine Studie zur
Mediensozialisation im Spannungsfeld von Familie, Schule
und Kameraden, Zug 1980

Danach ruft das eindeutig emotional besekzte Horen von Platten
und Cassetten (vornehmlich mit Popmusik und Schlagern) bei den
13- bis 17jahrigen Tagtraume und Stimmungen hervor, und zwar
mit wachsendem Alter offensichtlich immer ausgepragter. Nach
der zweiten Studie steigt die Bedeutung der affektiv ablenken-
den Funktionen bei den dlteren ZuhOrern auffallig an. Dieser
Befund wird von Klaus-Ernst Behne (8) bestdtigt, empirisch
verifiziert und differenziert. Neben dieser Funktion spielt
die sozial—integrati#e eine Rolle: Die Kenntnis bestimmter Mu-
siktitel, Aufnahmen, Stile, Interpreten und der einschlagigen
Szene bestimmt und fordert den Kontakt unter Jugendlichen. Fiir
den SozialisationsprozeB besonders wichtig ist die Tatsache,
daB sich dominierende Geschmacksrichtungen und ihre offent-
liche Demonstration zu Gruppen-Normen, Werten und Symbolen
entwickeln, Insbhesondere schulisch und familidr belastete
Jugendliche gewinnen durch ihre starke Beziehung zur Pop-—
kultur ein alternatives, in der peer group (Teilkultur) an-
erkanntes Prestige, das auf dem Wege kollektiver Identifi-
kation (9) zur zweiten Identitat wird. (10)

Ein neuer wichtiger Ansatz, Wesen und Wirken der Popularmusik
zu erkldren, scheint mir in der von Claude Levi-Strauss ent-
wickelte Methode s truk turaler Anthrop o=
l ogie 2zu liegen: Danach handelt es sich bei der Popular-
musik um eine Kommunikation, die durch das "mythische Denken"
charakterisiert ist, wie es Lévi-Strauss beschrieben hat .
Allein der My t hosbegr i f £ ist geeignet, die
Gleichzeitigkeit von Banalitdt und Komplexitdt sowie von
Widerspriichlichkeit und Homogenitdt zu erkldren.

Wahrend der Mythosbegriff fiir die Popularmusikforschung neu
ist, wird er fiir die Analyse entsprechender Phanomene des
zwanzigsten Jahrhunderts im visuellen und verbalen Bereich
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ldngst verwendet, z.B. auf den Gebieten Photographie, Film,
Journalismus, Werbung. Hollywood, Pin up-Girls, Werbeplakate,
Illustrierte haben uns eine "Ubermacht der Bilder" beschert,
die weit iliber die Vermittlung von Informationen, liber die +
reine "Abbildung" hinausgehen. Sie transportieren Botschaften,
die niemals explizit genannt und rational erkennbar sind, aber
von den Massen intuitiv verstanden und begierig aufgenommen
werden: Es sind "Mythen des Alltags"™, wie sie Roland Barthes
beschrieb. (11) Er wies nach, daB die Denkformen der vor-auf-
gekldrten Menschheit in denen einer post-aufgeklirten Mensch-
heit wieder auftauchen. Wenn Theodor W. Adorno in seinem
"Resume iiber Kulturindustrie" zu der SchluBfolgerung gelangt:
"Der Gesamteffekt der Kulturindustrie ist der einer Anti-Auf-
kldrung"™, dann trifft er im Kern auf einen wesentlichen Zug
moderner Mythologien. Sie sperren sich gegen den Zugriff dis-
kursiven Denkens. Hier liegt ein gravierendes Problem fiir die
Methodologie. Der Forscher muB sich innerhalb seiner eigenen
Kultur so verhalten, als stiinde er einer fremden Kultur gegen-
iiber. Dem Anthropologen reicht es nicht aus, festzustellen,
daB die silidamerikanischen Indianer "nicht aufgekldrt seien",
Er muB zu verstehen suchen, welches die Inhalte sind, die mit
dieser Denkform kommuniziert werden. Fiir den Popularmusikfor-
scher bedeutet es: Die Feststellung, daB die Inhalte dieser
Musikform dem diskursiven Denken zuwider laufen, geniigt nicht,
um das Phadnomen Rockmusik zu erschlieBen. Es wire eine reine
Negativ-Definition, die sagt, was Popularmusik n i ¢ h t

ist - sie ist Anti-Aufkldrung -
dieser Anti-Aufkldrung?

; was aber sind die Inhalte

Hier sind die Erfahrungen der s t r u k turalen
Mythenanalyse hilfreich. Der Mythos ist nimlich
bei genauerer Untersuchung ein komplexes Kommunikationssystem,
das soziale und psychologische Spannungen neutralisieren kann.
Er ist ebenso im UnterbewuBtsein beheimatet wie in der kollek-
tiven Regression. Die These, daB das Wesen der Popularmusik
ihre Fahigkeit sein, Mythen zu schaffen, soll anhand einer Ge-
schichte aus dem Alten Testament erl&utert werden. Sie dient
als Paradigma flir den anthropologischen Erkliarungsansatz,
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ahnlich wie die Geschichte von Odipus Sigmund Freud als Para-
digma fir die Phanomenologie der Tiefenpsychologie diente. (12)

In 2. Mose 32 wird die Geschichte vom "Goldenen Kalb™ erzahlt.
Mose befindet sich auf dem Berg Sinai, um die Offenbarungen
Gottes entgegenzunehmen. "Als aber das Volk sah, daB Mose so
lange nicht vom Berge herabkam, sammelte es sich um Aaron und
sprach zu ihm: Auf, mache uns einen Gott, der vor uns her-—
ziehe; denn wir wissen nicht, was diesem Mann Mose widerfahren
ist." Aaron tragt dem Volk auf, ihm alle goldenen Ohrringe =zu
bringen und er formt daraus ein goldenes Kalb. Am Tage darauf
1dBt er ein Fest feiern: Das Volk bringt oOpfer, iBt und
trinkt, "und dann erhoben sie sich, um sich zu belustigen" .
Als Mose mit seinem Begleiter Josua und den Gesetzestafeln wvom
Berg Sinai wieder herabsteigt, horen sie Liarm, und Josua sagt
zZU Mose: "Es ist Kriegslarm im Lager®™. Mose aber, der von den
Vorgangen im Lager schon weiB, antwortet: "Das ist kein Ge—
schrei von Siegern und kein Geschrei von Besiegten; ldrmenden
Gesang hore ich. Und als Mose sich dem Lager naherte und das
Kalb und die Reigentanze sah, entbrannte sein Zorn, und er
warf die Tafeln aus der Hand und zerschmetterte sie unten am
Berge"®.

Diese Erzahlung enthdlt alle grundlegenden Parameter, die Fur
die Entstehung von Popularmusik entscheidend sind - auBer dem
technologisch-kommerziellen Faktor -:

1. Das Volk Israel stellt bei seiner 40jahrigen Wiistenwande-
rung eine Gesellschaft in "akutem"™ transitorischem Stadium
dar. Der Begriff der transitorischen Gesellschaft bezeich-
net die Ubergangsphase von einer etablierten in eine andere
bzw. neue Gesellschaftsform. Wahrend dieser Phase macht die
Gesellschaft eine tiefgreifende innerliche wie auBerliche
Verdnderung (Mutation) durch. Diese Mutationen konnen aus-
gelost werden durch gesellschaftliche, technische oder gei-
stige Revolutionen oder durch die Bewequng groBerer Volks-
massen (Migration) durch Krieg, Ein- und Auswanderung, Ko-
lonisation und Urbanisierung.
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2. Die Abwesenheit der Leitfigur (Mose) 1l0st bei den Massen
Prozesse kollektiver Regression (Atavismus) aus. Gesell-
schaften, die sich in einem akuten transitorischen Stadium
befinden, entwickeln ein starkes Bediirfnis nach Symbolen
der Bestandigkeit. Dieses Bediirfnis fixiert sich zundchst
auf den Fuhrer der Massen. Er garantiert solange die Konti-
nuitdt der Gesellschaft, wie die traditionelle Ordnung
aupBer Kraft gesetzt worden und eine neue noch nicht eta-
bliert ist., Fehlt das Leitbild oder verschwindet es in sei-
ner physischen Prasenz, wird die Masse in eine tiefe
massenpsychologische Krise geworfen: zum einen durch die
Existenzangst, die zu panikartigen psychischen Zustinden
filhrt, und zum anderen durch die Zukunftsangst, die von der
Beflrchtung ausgelOst wird, daB der ProzeB der Mutation, in
dem sich die Gesellschaft befindet, letztendlich nicht zum
Positiven, sondern zu einer Katastrophe fihren konne.

3. Um zu vermeiden, daB Hysterie und Panik in den Massen iiber-
hand nimmt, fabriziert Aaron ein "Ubergangsobjekt". Es
dienst als Ersatz flir das fehlende Leitbild, solange die
reale Leitfigur abwesend ist, Die Identifikation mit diesem
Ersatzleitbild fd11t den Massen besonders leicht, denn das
Idol ist ja durch ihre Opfergaben gefertigt worden (kollek-
tiver NarziBmus). Damit ist das Verhdltnis zwischen dem
"Fan" und seinem Idol beschrieben. Der Fan befindet sich in
steter materieller Opferbereitschaft flir sein Idol. Dadurch
hat er einen eigenen Anteil an ihm. Er ist Mitbesitzer an
dem herrlich gldnzenden Objekt, das von allen verherrlicht
wird. Die Masse der Fans richtet dadurch ihr gebrochenes
SelbstbewuBtsein wieder auf.

4. Die Masse erhebt sich, "um sich zu belustigen". Mose hort
"ldrmenden Gesang" und sieht sein Volk um das Goldene Kalb
herumtanzen. Musik und Tanz erfiillen nun die Funktionen,
die aufgestauten psychischen Spannungen abzuleiten. Gleich-
zeitig entsteht eine sich steigernde Vergniigungssucht, denn
die Ersatzbefriedigung am Idol b e t @ u b t lediglich
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die Existenzangst, sie hebt sie nicht auf. Dies lost die
neue Angst aus, wieder vor die 'harte Realitdt' gestellt zu
werden, Um diesem schmerzhaften ErniichterungsprozeB zu ent-
gehen, wird die Realit3dtsflucht verstdrkt durch "ldrmenden
Gesang", der der Masse ein Omnipotenzgefiihl gibt, und durch
motorische Rhythmen mit bewuBtseinsverdndernder Wirkung.

Mit der Analyse des "Goldenen Kalb-Syndroms" sind die Voraus-
setzungen geschaffen, um die Bedingungen fiir die Entstehung
der modernen Popularmusik zu definieren. Unsere Hypothese lau-
tet deshalb: Transitorische Gesellschaft, Atavismus, kollek-
tives Ubergangsobjekt und BewuBtseinsveranderung sind die vier
Begriffe fiir die verschiedenen Bedingungen, unter denen sich
pPopularmusik als "begehrte Botschaft" entwickelt und entfal-
tet. zundachst gilt es, diese vier Grundbegriffe in die heuti-
ge Situation zu lbersetzen, bevor wir sie durch zwei weitere
bekannte Begriffe erganzen:

Warencharakter und unbegrenzte technische Reproduzierbarkeit.
Ich beschranke mich in diesem Rahmen auf die Darstellung der
ersten drei Begriffe, da sowohl iiber BewuBtseinsveranderung
als auch iliber Warencharakter und technische Reproduzierbarkeit
einschlieBlich ihrer Folgen auf musiksoziologischem, -psycho-
logischem und -padagogischem Gebiet einschldgige Arbeiten vor-
liegen. Allerdings miissen die Ergebnisse dieser Untersuchungen
inden interdisziplinar en Zusammenhang
musikanthropologischer Denk- und Betrachtungsweise gestellt
werden; denn musikanthropologische Forschung betrachtet Musik
grundsatzlich "nicht als Werk der absoluten Tonkunst um ihrer
selbst willen, sondern in ihrem kommunikativen Gebrauchs-
wert™ (13): Dieser steht bei der Popularmusik (insbesondere
bei Popmusik und Schlager) im Vorderdgrund. Deshalb ist die
Anthropologie auch besonders hilfreich flir die angemessene
Analyse von Popularmusik.
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Transitorische Gesellschaft

Die Entstehung der modernen Popularmusik lagt sich bis in die
B0er Jahre des vorigen Jahrhunderts zuriickverfolgen. Ihre
Zentren sind die Industrie— und Gropstddte der nordwestlichen
Hemisphdre. Die gesellschaftliche Entwicklung der letzten 100
Jahre weist in mehreren Schiiben akut transitorische Phasen
auf, die insbesondere die Landbevidlkerung, das Kleinbirgertum,
die Emigranten sowie die Schicht der Jugendlichen und Studen-
ten aus ihrem traditionellen Milieu herausreiBen., Ausgelost
wurden diese tiefgreifenden Veranderungen in der Sozialstruk-
tur und Gesellschaftsform a) durch die industrielle Revo-
lution, b) durch zwei Weltkriege und c¢) durch die kommu-
nistische Revolution. Die Mutationsschiilbe werden vorangetrie-
ben von einer gesellschaftlichen Elite. Es sind Unternehmer,
Wissenschaftler, Geschdftsleute oder Politiker, die die Fidden
in ihren Handen halten. Die Mehrheit der Bevolkerung steht
demgegeniiber passiv, angstlich und unwissend da. Sie sucht
Halt in politischen Leitfiguren, denn alle diejenigen sozialen
Institutionen, die traditionell dem Einzelnen Schutz und Ge-
borgenheit gewdhren konnten, befinden sich im Stadium der Auf-
10sung. Dazu gehdren vor allem die Dorfgemeinschaft, die
Kirche und der Kaiser. Urbanisierung, S3kularisierung und
Demokratisierung werfen die Massen in ein soziales und gei-
stiges Vvakuum,

Popularmusik entsteht iliberall dort, wo gesellschaftliche
Schichten ihre traditionelle Enkulturation verlieren und eine
neue soziale und geistige Einbindung noch nicht in Sicht ist.
Besonders betroffen ist die Landbevolkerung. Sie stellt das
Potential der Fabrikarbeiter in den Zentren der Industrie.
Sozial entwurzelt und kulturell entfremdet, sammeln sie sich
in den Stddten, wo sie die unterste Schicht der Gesellschaft,
das Proletariat bilden. Mutterland dieser Entwicklung ist Eng-
land, wo schon 1881 86 % der BevOlkerung in Stddten leben.
Hier bliht die Music Hall mit der derben Mischung aus broad-
sides ballads, Gassenhauern und Arbeiterliedern. Aber auch

die Schicht der Handwerker ist betroffen: Schneider, Gerber,
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Miller, Schuhmacher, Weber verlieren ihre traditionelle
Arbeit., Dies wirkt sich besonders in der kleinstddtischen Kul-
tur Deutschlands aus. Die Kleinblrger sehen sich insbesonder e
bedroht durch den Zusammenbruch der hierarchischen Ordnung,
des Konigtums, an dessen gottgewollte Fiihrung sie immer ge-
glaubt hatten. Sie sind die Tradgerschicht fiir Schnulze und
Schlager.

Drittens ist an die Einwanderergesellschaften Nord- und Sid—
amerikas zu denken. Insbesondere die USA stellen eine transi -
torische Gesellschaft par excellence dar, zum einen, weil sie
sich zu 99 % aus Einwanderern zusammensetzt (die eingeborene
Indianerbevolkerung bildet in der amerikanischen Gesellschaft
nur eine marginale Randgruppe), zum anderen, weil die USA in
relativ kurzer Zeit von einem agrarischen Land in ein hochin-
dustrialisiertes Land umgeformt wurden. Der ProzeB der Urbani-
sierung geschah also quasi auf dem flachen Land oder in der
Wildnis, ohne daB es zuvor ein Netz von jahrhundertealter
stddtekultur gab wie in Europa. Das Gefiihl, in einer neuen
Welt 2zu leben, frei zu sein von den historischen Verstrickun-—
gen des europdischen Kontinents, eine Zukunft unbegrenzter
Moglichkeiten vor sich zu haben, wurde untergraben von Ge-
fihlen wie Heimweh, Einsamkeit, Entwurzelung, Existenzangst.
Musik erfiillte nunmehr die Funktion, diese inneren Spannungen
zu bearbeiten., Die typische psychologische Reaktion in diesem
Falle ist Regression. Man trdumt sich zuriick in die Zusténde
und Verhdltnisse, die man vermiBt. Dies erkldrt den durch-
gehend nostalgisch-sentimentalen Charakter amerikanischer
Popularmusik bis 1950.

Wir konnen aber den Kreis transitorischer Gesellschaften er—
weitern. Seit Anfang des Jahrhunderts bildet die Schicht der
Jugendlichen eine eigene Klasse mit den Charakteristika einer
transitorischen Gesellschaft. Die verlangerte Ausbildungszeit,
die Trennung von Wohnen und Arbeiten in der industriellen Ge-—
sellschaft mit der Konsequenz der Abwesenheit beider Eltern—
teile und der Verwahrlosung der Schliisselkinder sowie die

" Jugendarbeitslosigkeit lassen ein Defizit an sozialen Bindun-
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gen und Enkulturation entstehen. Die Geschichte der Jugendbe-
wegungen vom Wandervogel bis zu den Punks ist somit die Bedin-
gung fir die Geschichte der "jugendlichen Popularmusik" von
der Singbewegung iiber Hitler-Jugend und Pfadfinder bis zum
Rock'n'Roll, Beat, Protestlied, Disco, Funk, New Wave.

Atavismus

Die Renaissance mythologischen Denkens im 20. Jh. ist schon
angesprochen worden. Seit Beginn der Aufklarung hat es immer
wieder Gegenbewegungen gegeben, wie Horkheimer/Adorno in ihrer
"Dialektik der Aufklarung” beschrieben haben. Im 20. Jh. ist
die Popularisierung aufklﬁrerischén Gedankenguts schon langst
selbst zum Mythos geworden. Die positiven Krifte der Aufkli-
rung sind immer von der Vermittlung durch starke Persdnlich-
keiten abh@ngig gewesen. Nachdem diese jedoch die traditionel-
len Autoritdten von Monarchie und Kirche untergraben hatten,
selbst aber die Rolle von Fiihrern und Leitbildern nicht iiber-
nehmen wollten oder konnten, entstand insbesondere in der
Phase von 1918 - 1945 ein Vakuum von fiihrenden Personlichkei-
ten in der Politik. Die Abwesenheit des Leitbildes - insbeson-
dere der Zusammenbruch der Habsburger und preuBischen Monar-
chie - hatte katastrophale Auswirkungen auf die Psychologie
der Massen.

Schon 1895 hatte der franzosische Soziologe Le Bon in seinem
Buch "Psychologie der Massen" auf die Gefahren kollektiver
Regression aufmerksam gemacht. 40 Jahre spater traten die
schlimmsten Befiirchtungen, die er aus seinen Analysen gezogen
hatte, wirklich ein: Die Rassenideologie des Nationalsozialis-
mus trug eindeutig atavistische gZiige,

Der Schlager ist in dieser Zeit Ersatzsymbol fiir die Kontinui-
tdt und Bestdndigkeit einer Epoche, die in Wirklichkeit tief
zerriittet war. Insbesondere die Weltwirtschaftskrise 18ste in
weiten Kreisen der Bevolkerung Existenzangst aus, verbunden
mit der Befiirchtung, daB sich die gesellschaftlichen Verhalt-—
nisse zum Chaos ausweiten wiirden. Die Massen bekamen zu
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spliren, dag sie nunmehr von der Konjunktur abhi3ngig waren, wie
frilher die Landbevdlkerung von der Matur. Die steigenden und
fallenden Aktienkurse bedeuten nun Wohlstand oder Armut, so
wie frilher eine gute Ernte oder eine schlechte Ernte Sattwer—
den oder Hungern zur Folge hatte. Das Steigen und Fallen der
Konjunktur muBte den Massen als irrationale Ubermacht erschei —
nen, deren Logik sie nicht durchschauen konnten. Das hatte zur
Folge, daB man angesichts der erfahrenen Irrationalitdt mit
dem Riuckgriff auf mythische Denkformen wiederum mit Irrationa—
lismus antwortete, Der Mythos bietet namlich eine 'Scheiner-
klarung' fiir die Phanomene, die er nicht erkldren kann. Seine
Logik ist im Grunde tautologisch.

In Amerika bildet sich auBerdem seit den 50er Jahren eine ganz
andere Form von Atavismus heraus. Er wurde ausgeldst durch
Identifikation der amerikanischen Mittelstandsjugend mit der
Musik der Schwarzen. Die Adaption des urbanen Rhythm & Blues
bedeutet auch die Ubernahme 'primitiver' ethnischer Verhal-
tensmuster; dies driickt sich u.a. in der Hinwendung zur Kor-
perlichkeit (Resomatisierung) und Sexualitdt aus. Der Rockstar
ist kein Nur-Musiker, sondern Schamane. Sein Publikum sind
keine Nur-Zuhorer, sondern auch seine Patienten, die von ihm
erwarten, daB er ihre Angste und Neurosen heilt.

popularmusik als kollektives Ubergangsobjekt

Der Psychologe Winnicott hat den Begriff des Ubergangsobﬁektes
gepriagt, um ein bekanntes Phdnomen in der Entwicklung des
Kleinkindes zu erklaren: das Schnuggeltuch oder den Teddy-
bdren. Individualpsychologisch entspricht die Trennung des
Kindes von der Mutter dem ProzeB der Abnabelung einer Pionier-—
gesellschaft von der Muttergesellschaft auf kollektiv-psycho-
logischer Ebene. Das Kleinkind bedient sich eines Regressions-—
mechanismus, um den Entzug der Mutterbrust zu kompensieren, Es
schafft sich ein Ersatzobjekt (Daumen, Schnuggeltuch), und
lebt sich wieder in den urspriinglich lustbetonten Zustand
hinein. Damit setzt aber auch ein AblOsungsprozeB ein, denn
das Kind demonstriert einen Schritt in die Autonomie. Es be-
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straft die Mutter, indem es sich selbst befriedigt. Diesen
Vorgang hat der franzodsche Strukturalist Andre Green auf das
Kollektiv iibertragen. In seinem Aufsatz "Der Mythos: ein kol-
kektives Ubergangsobjekt™ versucht Green eine Zusammenschau
der Psychoanalyse Freuds und der strukturalistischen Mythen-
forschung Lévi-Strauss.

Er geht von der anthropologischen Grunderkenntnis aus, daB
jede Gesellschaft von ihren Mitgliedern Verzicht fordert, sei
es das Inzesttabu, das vielleicht als das ontogenetisch alte-
ste Verbot anzusehen ist, oder eine Fiille von anderen Verboten
und Einschrédnkungen. Diese Erkenntnis verbindet Green mit dem
psychoanalytischen Grundaxiom, daB jedes gesellschaftliche
Tabu im Seelenleben des Individuums Verdridngungen auslost. Die
'natilirliche' Triebenergie, die sich uneingeschrankt auf die
ganze Umwelt ausdehnt, wird gehemmt und abgebogen. Nach
Sigmund Freud bleibt diese Energie trotzdem erhalten. Sie wird
in das UnbewuBte abgeleitet, in den Traum.

Dort kann sie entweder sublimiert und in der schopferischen
Arbeit des Menschen abgefilhrt werden oder sie staut sich im
UnbewuBten auf und drangt mit eigener Kraft wieder in das
BewuBtsein zuriick. Da das BewuBtsein sich aber sofort bemiiht,
sie wieder zu verdrangen, bildet sich nach Freud eine zweite
Form des UnbewuBten heraus, die er das VorbewuBte nennt. Die
Arbeit des VorbewuBten konnte man auch als Tagtraum bezeich-
nen. Es ist die symbolische Wiederkehr des Verdrangten in ver-
hillter Form. Das Verbotene findet nun seine eigene Symbol-
sprache, in der illusiondr das Tabu gebrochen wird. Freud
selber hat das antike Theater als solchen Symbolraum bezeich-
net, in dem das VorbewuBte sich artikuliert. Green sieht nun
den kommunikativen Aspekt des VorbewuBten, indem er fest-
stellt, daB sich in jeder Gesellschaft eine Solidargemein-
schaft bildet, die miteinander den Symbolraum teilt und so zu
einem Verschworenkollektiv anwdchst. Sie bestraft die Gesell-
schaft, von der sie mit Verboten belegt ist, indem sie das
Tabu in symbolischer Handlung bricht. "Der sozialen Achtung
der Regel entspricht im kollektiven Diskurs ein exterritoria-
les Feld, analog dem der Phantasien, wo das geduBert werden
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kann, was nicht ausagiert werden darf". (14) Hier fiihrt Green
den Mythosbegriff ein, indem er definiert: "Der Mythos widre...
das l'inter-dit, das auf den VerstoB gegen das Untersagte
folgt."™ (15) Das macht den anziehenden Charakter des my-
thischen Denkens aus. Es birgt fiir die Gruppe der jenigen, die
ihre verdrangten Triebenergien nicht sublimieren konnen, ein
Forum der kollektiven Entladung mithilfe einer imagindren Sym—
bolsprache.

Dieser ProzeB ist aber strukturell vergleichbar mit der von
Wwinnicott beschriebenen Findung eines Ubergangsobjekts. Das,
was das Kleinkind als Entzug erfahrt, die Mutterbrust, erlebt
der sexualreife Jugendliche als Verbot. Der Mythos als Uber-
gangsobjekt wiirde bedeuten, daB jede gesellschaftliche Ordnung
zwangslaufig Mittel bereit halten muB, um ihren Mitgliedern
Moglichkeiten zu bieten, den Entzug oder das Verbot imaginar
zu kompensieren, "In einer Gesellschaft, die das Imagindre
unter dem Vorbehalt zuldBt, daB es als solches anerkannt ist
und nicht in den Bereich der Wirklichkeit einzudringen droht,
hat der Mythos regulierende Funktion"., (16)

pie Einfilhrung des Mythosbegriffs in der Gegenwart hat sich
als sinnvoll erwiesen, seitdem sich insbesondere in der ameri-
kanischen Mittelstandsgesellschaft eine Alltagskultur heraus-
gebildet hat, die durch Warenfetischismus und ein geschlosse-
nes Weltbild aus Reklame und Illustrierten geprdgt ist. In
dieses Weltbild gehGrt auch die Popularmusik. Die Konsumgiiter-—
industrie hat sukzessive liber viele Jahrzehnte einen Uberbau
von Slogans, Bildern und Zeichen entwickelt, um ihre Ware
effektiver verkaufen zu konnen. Dasselbe gilt fiir die Illu-
strierten und die Popularmusik, die mit @hnlichen Methoden
sich selber verkaufen sollen. So leben wir heute in dem para-
doxen zZustand, daB sich auf dem Unterbau eines auBerst effek-
tiven und durchrationalisierten industriellen Produktionssy-
stems ein Uberbau von suggestiven Bildern und diffusen Schliis-
selbegriffen gebildet hat, dessen Wirkungsmechanismen kaum
ausreichend erforscht sind. DaB die Slogans meist banal sind
und die Bilder Klischees, hat man seit langem kritisiert,
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nicht aber erkldren kdnnen, warum sie trotzdem so wirksam
sind, so daB die Industrie Hochstsummen 2zu zahlen bereit ist,
um diese Reklamewelt am Leben zZu erhalten. Die Einfilhrung des
Mythosbegriffs bietet hierfiir ein Erklirungsmodell, das
dariiber hinaus insbesondere fiir die Textanalyse von Schlagern,

aber auch fiir das Imagestyling der Schlagerstars sinnvoll und
fruchtbar angewendet werden kann.

Roland Barthes definiert den Mythos als verschliisselte Aus-
sage. Um diese Aussage zu entschliisseln, bedarf es der Unter-
scheidung von Bedeutendem (signifiant) und Bedeutetem (signi-
fie). Das Wort "Rosen" hat zundchst einen eigenen Bedeutungs-
gehalt. Es bezeichnet eine Pflanzenfamilie mit mehr als 2000
Arten. Neben dieser objektiven Bedeutung steht die subjektive,
nédmlich die sogenannte libertragene Bedeutung, wie sie in der
poetischen Sprache benutzt wird: "Er war nicht auf Rosen be-
bettet” = er hatte kein leichtes Leben (Anspielung auf die
Dornen). Wenn jedoch Roy Black singt: "Eine Rose schenk ich
dir", dann ist zundchst der objektive, aber auch der iibertra-
gene Sinn entleert. Die Platitiide, die Tautologie der Redun-
danz ist Voraussetzung fiir die "Geheimbotschaft®, die der
Schlager vermittelt: Es geht hier weder um eine konkrete Rose
noch um eine poetische Metapher, sondern um die Form. Roy
Black singt nichts Konkretes, und gerade deshalb macht er sich
selbst zum Objekt der Projektion, d.h. jedes Middchen kann das
Lied auf sich beziehen. Roy Black schenkt imagindr Tausenden
seiner Fans eine Rose und Gffnet sich der libidindsen Objekt-
besetzung. Der Fan kann sich nun ungehindert in Roy Black
verblieben. Damit ist aber eine kleine Mythologie geschaffen,
denn es ist gelungen, die diskursive Sprache zu entmachten und
an ihre stelle eine Metasprache zu setzen, in der das kommuni-
ziert werden kann, was eigentlich nicht laut gesagt werden
darf. "Der Mythos wird nicht durch das Objekt seiner Botschaft

definiert, sondern durch die Art und Weise, wie er diese aus-
spricht". (17)

bDie Methodik der Mythenanalyse lehrt uns, mehrdimensional zu
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denken, iliber den 'Klartext' hinauszublicken. Wichtig ist ins-
besondere die Erkenntnis, dag im mythischen Denken der Kontext
- Barthes bezeichnet ihn als Form - iiber den Sinn dominiert .
"Es geht hier eine paradoxe Vertauschung der Leseoperationen
vor sich, eine anomale Regression vom Sinn zur Form, vom lin-
guistischen Zeichen zum mythischen Bedeuten". (18) Ubertragen
auf die Popularmusik bedeutet dies die charakteristische Ver-
armung von Textinhalten wie der musikalischen Substanz zugun-
sten eines anderen ﬁommunikationssystems, das eine vollig an-
ders geartete Botschaft verschliisselt bereithalt.

Die Popularmusik folgt exakt den Strukturen der Mythen des
Alltags, indem sie immer auf schon Vorhandenes, Bekanntes zu-
riickgreift. Jede gute Schlagermelodie, jeder gute Schlagertext
vermittelt diesen 'Schein des Bekannten', der aber wie im
Mythos nur ein Vorwand ist, ein Deckmantel, um das sekundar e
semiologische System zu verschliisseln. Insofern ist die Popu-
larmusik wie der Mythos parasitdr. Sie ist niemals authen-
tisch, sondern klimmt wie eine Schlingpflanze an dem schon
hochgewachsenen Stamm empor. So hat die Popularmusik immer An-
leihen gemacht. Sie klingt manchmal wie ein Volkslied, ist

aber kein Volkslied, manchmal wie ein Kunstlied, ist aber kein
Kunstlied, manchmal wie ein Tango, ist aber kein Tango, manch-
mal wie Blues, ist aber kein Blues. Es gibt keine authentische
Popularmusik, sondern nur plagiatorische Popularmusik. Sie
benutzt die Aura authentischer Musikformen, um mit ihnen eine
ganz andere Aussage zu verschliisseln.

pas gleiche gilt flir die Texte. Sie sind manchmal latent
poetisch, aber niemals authentisch poetisch, sie sind manchmal
latent politisch, aber nie wirklich politisch, sie sind manch-
mal latent gesellschaftskritisch, jedoch niemals der Sache auf
den Grund gehend. Barthes hat den Mythos als gestohlende
Sprache bezeichnet. Dies trifft exakt auf einen Schlagertext
zu. Aber nicht nur der Text, auch die Musik ist gestohlen und
zwar gleichzeitig aus allen Lagern: aus der Kunstmusik wie aus
der europaischen Volksmusik, aus der ethnischen afroamerikani-
schen Musik wie aus der lateinamerikanischen Tanzmusik. Die
Popularmusik gleicht hier einem Bergwerksunternehmen, das
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Bodenschatze aufsplirt und ausschlachtet, Ist ein Stollen abge-
tragen, wird der ndchste angestochen,

In der Tat hat die Popularmusik wie keine andere musikalische
Institution dazu beigetragen, Musikstile weltweit bekannt zu
machen. Sie zog mit der abendl&ndischen Dur/Moll-Kadenz in
einzigartigem Siegeslauf um den Erdball, sie verhalf einem
Tanzrythmus, den nur wenige in den Vorstadten von Buenos
Aires kannten, zu Weltruhm: dem Tango - und macht den afro-
amerikanischen Blues weit iiber die Grenzen der USA hinaus
bekannt, um nur einige Beispiele zu nennen.

Wenn die Popularmusik als Teil der Alltagsmythen nicht das
kommuniziert, was sie zu kommunizieren vorgibt, stellt sich
folgerichtig die Frage, wie lautet die entmythologisierte Bot-
schaft?

Theodor W. Adorno sieht in der modernen Popularmusik den
Mythos des Geldes widergespiegelt. Das Geld ist nach Adorno
das Goldene Kalb der modernen Industriegesellschaft. Der
Schlager wird geliebt, weil er verkauflich ist. Je verkauf-
licher er ist, desto hoher ist sein Wert. Man verbeugt und er-
niedrigt sich vor diesem GOtzen, weil man in ihm Grundlage und
Entwicklungsmoglichkeit sieht: Ohne Geld kein Leben, kein
Fortschritt, kein Gliick, daraus folgt der Fetischcharakter des
Geldes.

Die Popularmusik wiederum ist die Inszenierung eines riesigen
Geldhaufens, der durch die freiwilligen Opfergaben der Fans
errichtet wird. Adorno will auch die offensichtliche Banalitat
der Popularmusik, die er heftig kritisiert, auf diesen Mythos
der Verkduflichkeit zuriickfiihren: "Die um der Verkauflichkeit
willen unerbittlich kontrollierte Banalitit der gegenwidrtigen
leichten Musik brennt ihrer Physiognomik das Entscheidende
ein: das vulgdre." (19) Er weist ausdriicklich die Erorterung
von Banalitdt als Zeichen der Ersatzbefriedigung emotionaler
Defizite als sekunddr zuriick.
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Padagogische und kultur-politische Konsequenzen

Aus den anthropologischen Ansadtzen der Popularmusikforschung
lassen sich unter Einbeziehung der vorliegenden soziologischen
und sozialpsychologischen Erkenntnisse folgende Konsequenzen
ableiten, die hier nur kurz angedeutet werden konnen:

1. Kinder und Jugendldiche missen so friih
wie moglich in geeigneter Form und anhand konkreter Bei-
spiele auf die Funktion und Wirkung von Alltagsmythen in
den verschiedenen Bereichen (Wort, Bild und Musik) hinge-
wWiesen werden. Insbesondere missen sie aufgekldrt werden
iber die falschen Leitbilder, die als passive Mythen ver -
mittelt werden: Sie miBbrauchen das Verlangen nach Orien-
tierung und Identifikation, nach Gliick und Menschlichkeit,
um eine voriibergehende punktuelle Befriedigung fiir die
Dauer des Konsums anzubieten, die zur Abhdngigkeit von
eben diesem passiven Mythen-Konsum fiihrt. Diese Abhangig-
keit muB durch behutsame Entmythologisierung, vor allem
aber durch Anbieten echter alternativer (z.B. christli-
cher) Leitbilder iliberwunden werden, die nicht passiv kon-—
sumiert, sondern aktiv verarbeitet und - der eigenen Indi-
vidualitat entsprechen modifiziert - als Normen interna-
lisiert werden und kreatives Gestaltungspotential frei-
setzen, statt es zu verschiitten. Das bedeutet fiir den Be-
reich Musik, daB fiir Kinder und Jugendliche das eigene
Singen und Musizieren sowie intensives Horen und Erleben
von Musik in Konzert, Oper, Workshop, aber auch in Kinder-
garten, Schule, Kirche, Jugendgruppen usw. unverzichtbar
ist. Solch aktiver Umgang mit Musik schafft die besten
Voraussetzungen dafiir, das junge Menschen die oben darge-
legten Probleme bewdltigen,

pariiber hinaus miissen sie in der schulischen und auBer-
schulischen Musikerziehung zum sinnvollen Umgang mit den
Medien und mit der Musik befdahigt werden. Voraussetzungen
hierfiir sind Orientierungsmaﬂstgbe (Normen) und Auswahl-—~
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kriterien, Kenntnisse der Funktion und Wirkungsweise von
Musik, insbesondere ihrer mythologischen, BewuBtmachen,
Zuordnen und Verarbeiten eigener Verhaltensweisen und Er-
fahrungen mit Musik und der durch sie transportierten All-
tagsmythen. Diese Voraussetzungen kdnnen am besten ge-
schaffen werden durch Behandlung der Struktur, Vermitt-
lung, Funktion und Wirkung von Musik, insbesondere in den
elektronischen Medien. Eine besondere Rolle spielt dabei
die "nicht-musikalische"™ Verwendung von Musik (die "Sekun-
ddrnutzung"), z.B. in Filmen, Wortsendungen, Magazinen und
Werbespots, wo sie in den Dienst einer nichtmusikalischen
Information gestellt und zum Trager metasprachlicher Bot-
schaften (Mythen) wird.

Diese musikerzieherischen Bemiihungen diirfen sich nicht nur
auf die Schiiler erstrecken, sondern miissen vor allem auch
die E 1l tern mit einbeziehen, die den Umgang mit Mu-
sik und mit den Medien in der hauslichen Freizeit ihrer
Kinder beeinflussen sollten. Die Eltern miissen liber die
eingangs dargelegte Problematik des Musikkonsums von Kin-
dern und Jugendlichen informiert und sie missen iber ent-
sprechende Zusammenha@nge aufgekldrt werden., Ihnen miissen
zundchst Hilfestellungen flir ihren eigenen Umgang mit Mu-
sik gegeben und Moglichkeiten einer Korrektur verbreiteter
eigener Fehlverhaltensweisen aufgezeigt werden, Erst dann
sind sie befdhigt, auch ihre Kinder zum disziplinierten
Umgang, 2zur sinnvollen, dosierten Auswahl von Musik anzu-
halten und mit ihnen ilber ihre Erfahrungen mit konkreten
Musikangeboten zu sprechen, um gewonnene emotionale Ein-
driicke aufzuarbeiten, zu erschlieBen und zu vertiefen.

Gemeinsames Singen und Musizieren in der Familie dient,
genau wie Erzahlen, Vorlesen und gemeinsames Spielen, der
Vorbeugung und Korrektur der eingangs erwdhnten negativen
Auswirkungen kulturindustrieller Sozialisation durch Musik
und wirkt dem Ausgeliefertsein an moderne Mythen entgegen.

Um die Eltern entsprechend zu qualifizieren, miiBten Kurse
in Volkshochschulen, Elternschulen und Familienbildungs-
statten angeboten werden. Auch auf Elternabenden der Schu-
len miBte die Problematik immer wieder verdeutlicht wer-
den, wahrend parallel in Workshops, Kursen, Gesprachskon-
zerten, Musikabenden usw. verandertes musikalisches Ver -
halten angebahnt wird.

Vor allem die M u s i ker zieher im schulischen,
vor- und auBerschulischen Bereich miiBten flir ihre musik-
padagogische Aufgabe im Zeitalter der elektronischen
Medien und der kulturindustriell vermittelten Alltags-
mythen im Rahmen der Aus- und Fortbildung speziell quali-
fiziert werden.

Dies konnte mit der Aus- und Fortbildung von M e d i e n -
mitarbeditern aus Rundfunk, Fernsehen und
Schallplattenindustrie koordiniert werden, denn beide Be-
rufsgruppen nehmen eine Vermittlerfunktion wahr. Insofern
lassen sich viele Gemeinsamkeiten von Programmdramaturgie
und -gestaltung einerseits und Unterrichtsstrategie,
Didaktik und Methodik andererseits feststellen und vermit-
teln, ohne daB bei der Programmgestaltung und -prdsen-—
tation in den Medien gleich der “p&dagogische Zeigefinger"
winken muB. Bisherige Erfahrungen mit gemeinsamen Kompakt-
seminaren und Studienprojekten, an denen Vertreter oder
Studierende der verschiedenen Berufsgruppen teilnehmen,
ermutigen zu einer solchen partiellen Zusammenfiihrung der
Aus- und Fortbildung von Medienmitarbeitern und Padagogen,
die dem Schiiler und Rezipienten letztlich zugute kommt und
auch zur Verbesserung der Programm- und Unterrichtsgestal-
tung fihren kann, denn beide Berufsgruppen konnen vonein-
ander lernen.

Die Zusammenarbeit zwischen den Institutionen und Vertre-
tern der Musikkultur, Musikerziehung und Musikpfleger

einerseits und denen der Medien und des Musikmarktes ande-
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rerseits sollte verstarkt werden. Dies konnte z.B. auf der
Ebene gezielter Me dienverbundaktivi-

t 8 t en geschehen, an denen neben Fernsehen, Horfunk,
Video-Schallplatte und Privatmedien auch Kultur- und Bil-
dungsinstitutionen (Orchester, Opernhauser, Ballett, Thea-
ter, Musikhochschulen, Musikschulen und Allgemeinbildene
Schulen) beteiligt werden sollten. (20) Vorliegende Erfah-
rungen aus dem Bereich des Schulfunks und Bildungsfern-
sehens konnten als Ausgangsbasis flir solche Medienverbund-
projekte dienen, die sowohl Gkonomisch realisierbar als
auch kultur- und bildungspolitisch sinnvoll sind, indem
sie zum aktiven Umgang mit Musik in Familie, Kindergarten,
Schule und Gruppe animieren. Nichts kann unterhaltsamer
und befriedigender sein als Singen, Spielen und Musizieren
in der Gemeinschaft, sofern es weder von fremdbestimmten
Ehrgeiz und Leistungszwang noch von nebulGser Gemein-
schaftsideologie gepragt wird.

Generell 1apt sich feststellen, daB ein Programm- und
Unterrichtsangebot im Medienverbund mediendidaktisch und
musikpadagogisch um so effektiver ist, je starker es akti-
ven Umgang mit Musik in je eigenen sozialen Lebenszusam-
menhdangen anregt und je verantwortungsbewupfter es mit der
"Sekundiarnutzung®™ von Musik in "nichtmusikalischen" Fil-
men, Magazinen und Wortsendungen umgeht,

Eine wichtige Voraussetzung hierfiir sind allerdings U n -
ter suchungen zur Phdnomenologie und Asthetik,
zur Funktion und zu den Auswirkungen der Nutzung (auch der
Sekundarnutzung) von Popularmusik auf die Sozialisation
und Perstnlichkeitsentwicklung, auf das allgemeine Musik-
verhalten, vielleicht dariiber hinausgehend auf das gesamte
Filhlen, Wahrnehmen und Denken des Menschen. (21)

Solche Untersuchungen sollten im Rahmen des von Kurt Blau-
kopf initiierten internationalen Forschungsprojekts zur
"Mutation der kulturellen Kommunikation unter dem EinfluB
der elektronischen Medien" durchgefiihrt werden., Gleichzei-
tig sollte sich die Entwicklung neuer Formen und Dramatur-

gien der Prasentation von Musik in den Medien auf Ergeb-—
nisse der Prasentationsforschung (als Teil der Medien-
wirkungsforschung) stiitzen.

Da es als unrealistische Utopie angesehen werden muB, dag
die Medien bei ihrer Programmgestaltung vollig auf die
Sekundarnutzung von Musik verzichten,

sollte wenigstens erstens eine mediendidaktische v e r -—
antwortbare Dramaturgile des sekunda-
ren Musikeinsatzes entwickelt und zweitens nur s ol -
che Musik verwendet werden, die keine negativen
Auswirkungen auf das Musikverhalten (im Sinne der Ein-
engung, Festschreibung und Reduktion der Musikwahrnehmung
und im Sinne des unmerklichen Transports moderner Mythen )
zeitigt. Am besten sollte solche sekunddr zu nutzende
Musik nicht aus. dem vorhandenen Bestand an Musikkonservemn
genommen, sondern - so wie gute Filmmusik - eigens fiir den
jeweiligen Zweck von Komponisten geschrieben werden, die
sich speziell mit Fragen der Sekundarnutzung und Medien-—
komposition beschdftigt haben und iiber die Funktion popu-—
ldrer Musik in unserer Gesellschaft aufgekldrt sind.
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